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Áðåíä àðõ³òåêòóðíèõ ñïîðóä â ñèñòåì³ êóëüòóðíî¿ 
³äåíòè÷íîñò³ òà òóðèñòè÷íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ 

òåðèòîð³é
Îá’ºêòîì äîñë³äæåííÿ º àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà ÿê åëåìåíò êóëüòóðíîãî ïðîñòîðó ñ³ëüñüêèõ òå-

ðèòîð³é.

Ïðåäìåòîì äîñë³äæåííÿ º ïðîöåñ ôîðìóâàííÿ, ðåïðåçåíòàö³¿ òà âèêîðèñòàííÿ áðåíäó àðõ³òåê-
òóðíî¿ ñïîðóäè â êîíòåêñò³ êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà òóðèñòè÷íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é.

Ìåòà äîñë³äæåííÿ ïîëÿãàº ó òåîðåòè÷íîìó îá´ðóíòóâàíí³ àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê îá’ºêòó 
áðåíäóâàííÿ, ðîçðîáö³ ìîäåë³ ¿¿ ðåïðåçåíòàö³¿ â ñèñòåì³ êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà âèçíà÷åíí³ ìå-
õàí³çìó ôîðìóâàííÿ, êîìóí³êàö³¿ òà êàï³òàë³çàö³¿ áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè äëÿ ï³äâèùåííÿ òó-
ðèñòè÷íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é. 

Äîñë³äæåííÿ áàçóºòüñÿ íà ì³æäèñöèïë³íàðíîìó ï³äõîä³, ùî ïîºäíóº ìåòîäè áðåíäîëîã³¿, ìàðêå-
òèíãó òà êîìóí³êàö³éíèõ íàóê.

Íàóêîâà íîâèçíà ïîëÿãàº ó ðîçãëÿä³ àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê áðåíä–îá’ºêòó ó êîíòåêñò³ ñ³ëüñüêèõ 
òåðèòîð³é, ùî äîçâîëÿº ïîºäíàòè êîíöåïö³þ ïîáóäîâè áðåíäó ³ç ïðîáëåìàòèêîþ ðåã³îíàëüíîãî 
ðîçâèòêó, êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà ëîêàëüíîãî òóðèçìó. Íîâèçíà ïîëÿãàº òàêîæ ó ðîçøèðåíí³ 
òèïîëîã³¿ íåòðàäèö³éíèõ ôîðì áðåíäó ³ â àäàïòàö³¿ ìåòîä³â ôîðìóâàííÿ òà ïðîñóâàííÿ áðåíäó äî 
ëîêàëüíîãî êîíòåêñòó.

Ïðàêòè÷íà ö³íí³ñòü. Ðåçóëüòàòè äîñë³äæåííÿ ìîæóòü áóòè âèêîðèñòàí³ äëÿ ðîçðîáêè ñòðàòåã³é 
áðåíäóâàííÿ àðõ³òåêòóðíèõ îá’ºêò³â ó ñ³ëüñüêèõ ãðîìàäàõ ç ìåòîþ ï³äâèùåííÿ ¿õ òóðèñòè÷íî¿ ïðèâà-
áëèâîñò³, êóëüòóðíî¿ àêòèâíîñò³ òà åêîíîì³÷íî¿ ñàìîçàðàäíîñò³. Çàïðîïîíîâàíà ìîäåëü äîçâîëÿº àê-
òèâ³çóâàòè ëîêàëüí³ ³í³ö³àòèâè, çàëó÷àòè ³íâåñòèö³¿, ôîðìóâàòè ïîçèòèâíèé ³ì³äæ ñ³ëüñüêî¿ òåðèòîð³¿ òà 
çì³öíþâàòè åìîö³éíèé çâ’ÿçîê ìåøêàíö³â ³ç âëàñíîþ ñïàäùèíîþ. Ïðàêòè÷íà ðåàë³çàö³ÿ äîñë³äæåííÿ 
ñïðèÿòèìå ñòàëîìó ðîçâèòêó ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é ÷åðåç êóëüòóðíó êàï³òàë³çàö³þ àðõ³òåêòóðíèõ ñïîðóä.

Âèñíîâêè. Âñòàíîâëåíî, ùî àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà â ñ³ëüñüê³é ì³ñöåâîñò³ º êëþ÷îâèì ñèìâîëîì, 
ùî îá’ºäíóº ð³çí³ ôîðìè áðåíäóâàííÿ ³ ïðèâåðòàº óâàãó äî ðåã³îíó. Äîâåäåíî, ùî ìîäåëü áðåí-
äó âêëþ÷àº óí³êàëüíó ³äåíòè÷í³ñòü, ö³íí³ñíó ïðîïîçèö³þ, ÷³òêî âèçíà÷åíó àóäèòîð³þ òà åôåêòèâí³ 
êàíàëè êîìóí³êàö³¿. Îá´ðóíòîâàíî, ùî äëÿ óñï³øíîãî áðåíäóâàííÿ âàæëèâî ³íòåãðóâàòè ñïîðóäó â 
êóëüòóðíó ïîë³òèêó, çàëó÷àòè ãðîìàäó ³ âèêîðèñòîâóâàòè ñó÷àñí³ òåõíîëîã³¿. Çðîáëåíî âèñíîâîê, ùî 
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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Ó ñó÷àñíèõ óìîâàõ 
çðîñòàííÿ êîíêóðåíö³¿ ì³æ òåðèòîð³ÿìè çà òóðèñ-
òè÷íó óâàãó òà ³íâåñòèö³¿, ïèòàííÿ åôåêòèâíîãî 
áðåíäèíãó íàáóâàº îñîáëèâî¿ àêòóàëüíîñò³. Àðõ³-
òåêòóðí³ ñïîðóäè, ÿê ìàòåð³àëüí³ íîñ³¿ ³ñòîð³¿, êóëü-
òóðè òà åñòåòèêè, ìàþòü ïîòåíö³àë ñòàòè êëþ-
÷îâèìè åëåìåíòàìè áðåíäó òåðèòîð³¿. Ïðîòå íà 
ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³ÿõ Óêðà¿íè àðõ³òåêòóðí³ îá’ºê-
òè ÷àñòî çàëèøàþòüñÿ ïîçà óâàãîþ ñòðàòåã³é êî-
ìóí³êàö³¿, ïðîñóâàííÿ òà ³äåíòèô³êàö³¿. Â³äñóòí³ñòü 
àäàïòîâàíèõ ìîäåëåé áðåíäóâàííÿ àðõ³òåêòóð-

íî¿ ñïàäùèíè, à òàêîæ íåðîçâèíåí³ñòü ìåõàí³ç-
ì³â ¿¿ êàï³òàë³çàö³¿ ÷åðåç êóëüòóðíó ³äåíòè÷í³ñòü òà 
åìîö³éíèé êàï³òàë ãðîìàäè, óñêëàäíþþòü âèêî-
ðèñòàííÿ öèõ ðåñóðñ³â äëÿ ñòàëîãî ðîçâèòêó. Öå 
çóìîâëþº íåîáõ³äí³ñòü íàóêîâîãî îñìèñëåííÿ 
àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê áðåíä–îá’ºêòà, çäàòíî-
ãî ôîðìóâàòè óí³êàëüíèé îáðàç ñ³ëüñüêî¿ òåðèòî-
ð³¿, àêòèâ³çóâàòè òóðèñòè÷íó ä³ÿëüí³ñòü ³ çì³öíèòè 
ëîêàëüíó ³äåíòè÷í³ñòü.

Îá’ºêòîì äîñë³äæåííÿ º àðõ³òåêòóðà ñïîðóäà ÿê 
åëåìåíò êóëüòóðíîãî ïðîñòîðó ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é.
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áðåíä àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ñòàº êàòàë³çàòîðîì ñòàëîãî ðîçâèòêó ³ ïîñèëþº ³äåíòè÷í³ñòü òà åêî-
íîì³÷íèé ïîòåíö³àë ñ³ëüñüêî¿ òåðèòîð³¿.

Êëþ÷îâ³ ñëîâà: àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà, áðåíä òåðèòîð³¿, òóðèñòè÷íà ïðèâàáëèâ³ñòü, ñ³ëüñüêà òå-
ðèòîð³ÿ, êóëüòóðíà ñïàäùèíà, ëîêàëüíèé ðîçâèòîê.

HALYNA STYDINSKA

Brand of architectural building in the system of cultural 
identity and tourist attraction of rural areas

The object of the study is the architectural structure as an element of the cultural space of rural 
areas.

The subject of the study is the process of formation, representation and use of the brand of an 
architectural structure in the context of cultural identity and tourist attractiveness of rural areas.

The purpose of the study is to theoretically substantiate the architectural structure as an object 
of branding, develop a model of its representation in the system of cultural identity and determine the 
mechanism of formation, communication and capitalization of the brand of an architectural structure 
to increase the tourist attractiveness of rural areas.

The research is based on an interdisciplinary approach that combines methods from brandology, 
marketing, and communication sciences.

The scientific novelty lies in considering the architectural structure as a brand object in the context of 
rural areas, which allows combining the concept of brand building with the issues of regional development, 
cultural identity and local tourism. The novelty also lies in expanding the typology of non–traditional forms 
of brand and adapting the methods of brand formation and promotion to the local context.

The practical value of the obtained results. The results of the study can be used to develop 
branding strategies for architectural objects in rural communities in order to increase their tourist 
attractiveness, cultural activity and economic self–sufficiency. The proposed model allows activating 
local initiatives, attracting investments, forming a positive image of the rural area and strengthening 
the emotional connection of residents with their own heritage. The practical implementation of the 
study will contribute to the sustainable development of rural areas through the cultural capitalization 
of architectural structures.

Conclusions. It is established that the architectural structure in rural areas is a key symbol that 
unites different forms of branding and draws attention to the region. It is proven that the brand model 
includes a unique identity, a value proposition, a clearly defined audience and effective communication 
channels. It is substantiated that for successful branding it is important to integrate the structure 
into cultural policy, involve the community and use modern technologies. It is concluded that the brand 
of an architectural structure becomes a catalyst for sustainable development and strengthens the 
identity and economic potential of the rural area.

Key words: architectural structure, territory brand, tourist attraction, rural area, cultural heritage, 
local development.
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Ïðåäìåòîì äîñë³äæåííÿ º ïðîöåñ ôîðìóâàí-
íÿ, ðåïðåçåíòàö³¿ òà âèêîðèñòàííÿ áðåíäó àðõ³òåê-
òóðíî¿ ñïîðóäè â êîíòåêñò³ êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ 
òà òóðèñòè÷íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é.

Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³äæåíü ³ ïóáë³êàö³é. 
Óïðîäîâæ îñòàíí³õ ðîê³â íàóêîâèé ³íòåðåñ äî 
áðåíäèíãó çíà÷íî çð³ñ, ùî çàñâ³ä÷óº ðîçøèðåííÿ 
ìåæ áðåíäó ÿê ñîö³îêóëüòóðíîãî ÿâèùà. Êîíöåï-
òóàëüí³ çàñàäè êëàñèô³êàö³¿ íåòðàäèö³éíèõ ôîðì 
áðåíäó áóëè çàïðîïîíîâàí³ ó ñòðóêòóð³ íàö³îíàëü-
íîãî áðåíä–ïðîñòîðó [1] òà ðîçâèíóò³ â íàñòóï-
íèõ ðîáîòàõ [2; 3; 4; 8]. Àíàë³ç ñó÷àñíèõ ïóáë³êà-
ö³é äîçâîëÿº âèçíà÷èòè àêòóàëüí³ñòü òà âèñîêó 
çàö³êàâëåí³ñòü íàóêîâö³â äî òåîð³¿ áðåíäèíãó. Çî-
êðåìà, Ñ. Ì. Ãàçóäà äîñë³äæóº ìåõàí³çìè áðåíäó 
àãðàðíèõ ðåã³îí³â (â éîãî àâò. – «ôîðìóâàííÿ òà 
ðîçâèòîê áðåíäèíãó» º òàâòîëîã³÷íèì, îñê³ëüêè 
áðåíäèíã âæå ïåðåäáà÷àº ôîðìóâàííÿ òà ðîç-
âèòîê) [5]. Â. Ì. Ñåìöîâ, Ò. Â. Âàêàð, Â. Þ. Êðè÷-
êîâñüêèé òà ³íø³ çàïðîïîíóâàëè êîíöåïö³þ ùîäî 
ñïåöèô³êè ìåíåäæìåíòó ðîçâèòêó äåïðåñèâíèõ 
ì³ñöåâèõ åêîíîì³ê ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é Óêðà¿íè 
[6]. Î. Òåðëåöüêà ïðîàíàë³çóâàëà âïëèâ ëàíä-
øàôòíèõ òà ³íøèõ ïðèðîäíèõ ðåñóðñ³â íà ôîðìó-
âàííÿ áðåíäó åêî– òà ñ³ëüñüêèõ òóðèñòè÷íèõ äå-
ñòèíàö³é â Óêðà¿í³ [7]. Òåðèòîð³àëüíèé áðåíäèíã 
ÿê ³íñòðóìåíò ñîö³àëüíî–åêîíîì³÷íîãî ðîçâèòêó 
ðåã³îíó º îá’ºêòîì äîñë³äæåííÿ Ñ. Ñ. Âåëåùóê [9]. 

Íåâèð³øåí³ ðàí³øå ÷àñòèíè çàãàëüíî¿ ïðîáëå-
ìè. Ïîïðè çðîñòàííÿ ³íòåðåñó äî òåðèòîð³àëüíî-
ãî áðåíäèíãó, àðõ³òåêòóðí³ ñïîðóäè íà ñ³ëüñüêèõ 
òåðèòîð³ÿõ çàëèøàþòüñÿ íåäîñòàòíüî äîñë³äæå-
íèìè ÿê îá’ºêòè áðåíäóâàííÿ. Â³äñóòí³ àäàïòîâà-
í³ ìîäåë³, ÿê³ á âðàõîâóâàëè ëîêàëüíèé êîíòåêñò, 
åìîö³éíèé êàï³òàë ãðîìàäè òà ïîòåíö³àë àðõ³òåê-
òóðíî¿ ñïàäùèíè ÿê ðåñóðñó äëÿ òóðèñòè÷íîãî ³ 
êóëüòóðíîãî ðîçâèòêó. Öå óñêëàäíþº ¿õ ïîïóëÿ-
ðèçàö³þ, êàï³òàë³çàö³þ òà ³íòåãðàö³þ ó ñó÷àñí³ êî-
ìóí³êàö³éí³ ïðàêòèêè.

Ã³ïîòåçà äîñë³äæåííÿ: àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà, 
çà óìîâè ö³ëåñïðÿìîâàíîãî áðåíäóâàííÿ, ìî-
æå ñòàòè åôåêòèâíèì ³íñòðóìåíòîì ôîðìóâàííÿ 
êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà ï³äâèùåííÿ òóðèñòè÷-
íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é, ñïðèÿþ÷è 
¿õ ñîö³àëüíîìó òà åêîíîì³÷íîìó ðîçâèòêó.

Ìåòà äîñë³äæåííÿ ïîëÿãàº ó òåîðåòè÷íîìó 
îá´ðóíòóâàíí³ àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê îá’ºê-
òó áðåíäóâàííÿ, ðîçðîáö³ ìîäåë³ ¿¿ ðåïðåçåíòàö³¿ â 
ñèñòåì³ êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà âèçíà÷åíí³ ìå-
õàí³çìó ôîðìóâàííÿ, êîìóí³êàö³¿ òà êàï³òàë³çàö³¿ 

áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè äëÿ ï³äâèùåííÿ òó-
ðèñòè÷íî¿ ïðèâàáëèâîñò³ ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é. 

Â³äïîâ³äíî äî ìåòè ïîñòàâëåí³ íàñòóïí³ çàâäàííÿ:
Âèçíà÷èòè ì³ñöå àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè â ñèñ-

òåì³ áðåíä–ïðîñòîðó òà ðîçêðèòè ¿¿ ñèìâîë³÷íèé, 
åìîö³éíèé, ³ñòîðè÷íèé òà êîìóí³êàö³éíèé ïîòåí-
ö³àë ÿê îñíîâè äëÿ ôîðìóâàííÿ áðåíäó.

Ñôîðìóëþâàòè ìîäåëü áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ 
ñïîðóäè, âêëþ÷àþ÷è ¿¿ ³äåíòè÷í³ñòü, ö³íí³ñíó ïðî-
ïîçèö³þ, ö³ëüîâ³ àóäèòîð³¿ òà êàíàëè êîìóí³êàö³¿.

Ïðîâåñòè êåéñ–àíàë³ç êîíêðåòíî¿ àðõ³òåêòóðíî¿ 
ñïîðóäè ç ìåòîþ âèÿâëåííÿ ïîòåíö³àëó ¿¿ áðåíäó.

Çàïðîïîíóâàòè ïðàêòè÷í³ ðåêîìåíäàö³¿ ùîäî 
áðåíäóâàííÿ àðõ³òåêòóðíèõ îá’ºêò³â ó êîíòåêñò³ 
êóëüòóðíî¿ ïîë³òèêè, òóðèçìó òà îñâ³òè.

Âèêëàäåííÿ îñíîâíîãî ìàòåð³àëó äîñë³-
äæåííÿ. Ó ñó÷àñíîìó íàóêîâîìó äèñêóðñ³ áðåíäî-
ëîã³ÿ äåäàë³ àêòèâí³øå âèõîäèòü çà ìåæ³ òðàäèö³é-
íîãî ðîçóì³ííÿ áðåíäó ÿê êîìåðö³éíîãî ìàðêåðà 
òîâàðó ÷è ïîñëóãè, îõîïëþþ÷è íîâ³ îá’ºêòè äëÿ 
áðåíäóâàííÿ – ñîö³àëüí³ ìåðåæ³, ñîö³àëüí³ ñï³ëü-
íîòè, îñîáèñò³ñòü, ãîëîñ, òîùî. Ó öüîìó êîíòåêñò³ 
àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà, ÿê íîñ³é ³ñòîðè÷íî¿ ïàì’ÿò³, 
êóëüòóðíî¿ ³äåíòè÷íîñò³ òà åìîö³éíîãî âïëèâó, ìàº 
ïîòóæíèé ïîòåíö³àë äëÿ áðåíäóâàííÿ, ïðîòå äîñ³ 
íå áóëà ïðåäìåòîì ñèñòåìíîãî àíàë³çó. Â óìîâàõ 
çðîñòàííÿ ³íòåðåñó äî êóëüòóðíîãî òóðèçìó, íàö³-
îíàëüíîãî ïîçèö³îíóâàííÿ, ðåâ³òàë³çàö³¿ ñïàäùè-
íè òà ïîøóêó íîâèõ ôîðì êîìóí³êàö³¿ ç ãðîìàäñü-
ê³ñòþ, àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà ÿê áðåíä ìîæå ñòàòè 
åôåêòèâíèì ³íñòðóìåíòîì êóëüòóðíî¿ äèïëîìàò³¿, 
åêîíîì³÷íîãî ðîçâèòêó, ôîðìóâàííÿ íàö³îíàëü-
íîãî îáðàçó, ïðîñóâàííÿ ñ³ëüñüêî¿ òåðèòîð³¿. Àê-
òóàëüí³ñòü òåìè çóìîâëåíà ïîòðåáîþ â íîâèõ ï³ä-
õîäàõ äî îñìèñëåííÿ àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè, ÿê 
àêòèâíîãî ó÷àñíèêà ñîö³îêóëüòóðíîãî ïðîöåñó, 
çäàòíîãî êîìóí³êóâàòè ö³ííîñò³, ôîðìóâàòè åìî-
ö³éíèé çâ’ÿçîê ³ ãåíåðóâàòè áðåíä–êàï³òàë.

Äîñë³äæåííÿ áàçóºòüñÿ íà ì³æäèñöèïë³íàðíî-
ìó ï³äõîä³, ùî ïîºäíóº ìåòîäè áðåíäîëîã³¿, ìàð-
êåòèíãó òà êîìóí³êàö³éíèõ íàóê: 

• êîíòåíò–àíàë³ç – äëÿ âèâ÷åííÿ ìåä³à–ðå-
ïðåçåíòàö³é àðõ³òåêòóðíèõ ñïîðóä;

• êåéñ–ìåòîä – äëÿ ãëèáîêîãî àíàë³çó êîíêðåò-
íîãî îá’ºêòà;

• ïîð³âíÿëüíèé àíàë³ç – äëÿ ç³ñòàâëåííÿ àð-
õ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ç ³íøèìè íåòðàäèö³éíèìè 
áðåíäàìè; 

• ³íòåðïðåòàòèâíèé àíàë³ç – äëÿ ðîçêðèòòÿ
ñèìâîë³÷íîãî òà åìîö³éíîãî ïîòåíö³àëó ñïîðóäè.
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Ñèñòåìà ð³çíèõ ôîðì áðåíäó, ÿê ïîõ³äíèõ â³ä 
òðàäèö³éíî¿ êîìåðö³éíî¿ éîãî ôîðìè – áðåíäó 
òîâàðó, äîñë³äæåíà ó [1]. Ïîäàëüø³ äîñë³äæåí-
íÿ â öüîìó íàïðÿìó ïðèçâåëè äî â³äêðèòòÿ íîâèõ 
íåòðàäèö³éíèõ ôîðì, çîêðåìà, áðåíäó ñï³ëüíî-
òè, ñîö³àëüíèõ ìåðåæ, ãîëîñó [1; 2]. Âèçíà÷èìî 
ì³ñöå àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ñåðåä íåòðàäèö³é-
íèõ îá’ºêò³â áðåíäóâàííÿ òà ðîçêðèºìî ñèìâî-
ë³÷íèé, åìîö³éíèé, ³ñòîðè÷íèé òà êîìóí³êàö³éíèé 
ïîòåíö³àë àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê îñíîâè äëÿ 
ôîðìóâàííÿ áðåíäó. Çâåðíåìîñÿ äî ñõåìàòè÷-
íîãî çîáðàæåííÿ áðåíä–ïðîñòîðó, ùî íà ðèñ. 1.

Ö³ëåñïðÿìîâàíà ïîáóäîâà ö³º¿ ñèñòåìè â 
ìàñøòàáàõ êðà¿íè ôîðìóº áðåíä–îð³ºíòîâà-
íèé íàïðÿìîê ðîçâèòêó íàö³îíàëüíî¿ åêîíîì³-
êè, ÿê ñóêóïíîñò³ áðåíäîâàíèõ îá’ºêò³â ³ çâ’ÿçê³â 
ì³æ íèìè, ùî â³äïîâ³äàº ïåâí³é îðãàí³çàö³éí³é 
ñòðóêòóð³, õàðàêòåðèçóºòüñÿ ãîñïîäàðñüêîþ ö³-
ë³ñí³ñòþ òà ñïðÿìîâàí³ñòþ íà çàäîâîëåííÿ ìà-
òåð³àëüíèõ ³ ñîö³àëüíèõ ïîòðåá ñóñï³ëüñòâà [1, 
c. 329].

Ïðîàíàë³çóºìî çâ’ÿçêè ì³æ ôîðìàìè áðåíäó –
êîìåðö³éíèìè òà íåêîìåðö³éíèìè:

1. Êîìåðö³éí³ ôîðìè ìàþòü ÷³òêó á³çíåñ–ìåòó
– ïðîäàæ, ïðèáóòîê, ðèíêîâó ïîçèö³þ:

1.1. Áðåíä òîâàð – ÿäðî áðåíäèíãó, íàâêîëî
ÿêîãî ôîðìóþòüñÿ ³íø³ êîìåðö³éí³ ôîðìè.

1.2. Áðåíä ïîñëóãè – îêðåì³ ïîñëóãè àáî ñóïðî-
âîäæóâàëüí³ (çîêðåìà, áðåíä ô³íàíñîâèõ, ìå-
äè÷íèõ, îñâ³òí³õ ïîñëóã, ðåìîíò ãàäæåò³â).

1.3. Áðåíä ïîä³¿ ìîæå ïðîñóâàòè òîâàð, ïîñëóãó, 
êîìïàí³þ, ïåðñîíó (ôåñòèâàë³, âèñòàâêè).

1.4. Áðåíä êîìïàí³¿ (êîðïîðàòèâíèé áðåíä) 
îá’ºäíóº âñ³ êîìåðö³éí³ ôîðìè, ÿê³ íàäàº ÷è ïðî-
äàº êîìïàí³ÿ, çàäàº òîí ³ ö³ííîñò³.

2. Íåêîìåðö³éí³ ôîðìè íå çàâæäè ìàþòü ïðÿ-
ìèé êîìåðö³éíèé íàì³ð, àëå ìîæóòü áóòè ïîòóæ-
íèìè ³íñòðóìåíòàìè âïëèâó, ðåïóòàö³¿ òà åìîö³é-
íîãî çâ’ÿçêó:

2.1. Áðåíä ñï³ëüíîòè ôîðìóºòüñÿ íàâêîëî ö³í-
íîñòåé, ³íòåðåñ³â, ³äåíòè÷íîñò³ (íàïðèêëàä, ôàí–
êëóáè, åêîëîã³÷í³ ðóõè).

2.2. Áðåíä ïåðñîíè (áðåíä îñîáèñòîñò³ – îñî-
áèñò³ñíà ôîðìà) – ³íäèâ³äóàëüíà ³äåíòè÷í³ñòü, 
ÿêà ìîæå âïëèâàòè íà âñ³ ³íø³ ôîðìè (³íôëþåí-
ñåðè, ë³äåðè äóìîê).

2.3. Áðåíä òåðèòîð³¿ îõîïëþº êóëüòóðíó, ³ñòî-
ðè÷íó, òóðèñòè÷íó ïðèâàáëèâ³ñòü ì³ñöÿ.

2.4. Áðåíä ãîëîñó – ìåòàôîðè÷íà îñîáèñò³ñíà 
ôîðìà, ùî âèðàæàº ñòèëü êîìóí³êàö³¿, òîí, ìàº 
âï³çíàâàíí³ñòü, ïîïóëÿðí³ñòü òà êîìåðö³éíó ïðè-
âàáëèâ³ñòü.

2.5. Áðåíä àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè – ô³çè÷íèé 
îá’ºêò, ùî âò³ëþº ³äå¿, åñòåòèêó, êóëüòóðíó ïàì’ÿòü.

Ðèñóíîê 1. Ìîäåëü âñåñâ³òó ôîðì áðåíä³â 
Äæåðåëî: çàïðîïîíîâàíî àâòîðîì
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Äåÿê³ ôîðìè áðåíäó íå ìîæëèâî òî÷íî â³äíåñòè 
äî ïåâíî¿ ôîðìè áðåíäó. Çîêðåìà, áðåíä ãîëîñó 
íå â³äíîñèòüñÿ äî êîìåðö³éíèõ ôîðì, ðàçîì ç òèì, 
â³ä ìîæå ñòàòè äæåðåëîì ïðèáóòêó éîãî âëàñíèêà.

Áðåíä àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ìàº ñâîþ ñïå-
öèô³êó, öå óí³êàëüíèé ã³áðèä ì³æ ìàòåð³àëüíèì ³ 
ñèìâîë³÷íèì. Éîãî îñîáëèâîñò³:

• Ô³çè÷íà ïðèñóòí³ñòü: ñïîðóäà – öå îá’ºêò,
ÿêèé ìîæíà ïîáà÷èòè, â³äâ³äàòè, â³ä÷óòè, ùî ìàº 
ïðîñòîðîâó ³ ñåíñîðíó ãëèáèíó.

• Êóëüòóðíà ³äåíòè÷í³ñòü: àðõ³òåêòóðà ÷àñòî âò³-
ëþº ³ñòîð³þ, ñòèëü åïîõè, íàö³îíàëüí³ ö³ííîñò³ 
(íàïðèêëàä, Åéôåëåâà âåæà ÿê ñèìâîë Ïàðèæà).

• Åìîö³éíèé ðåçîíàíñ: ñïîðóäè ìîæóòü âèêëè-
êàòè ãîðä³ñòü, íîñòàëüã³þ, çàõîïëåííÿ – öå åìîö³¿, 
ÿê³ âàæêî äîñÿãòè ÷åðåç ³íø³ ôîðìè áðåíäó.

• ²íòåãðàö³ÿ ç òåðèòîð³ºþ: àðõ³òåêòóðíèé áðåíä
÷àñòî º ÷àñòèíîþ áðåíäó òåðèòîð³¿, àëå ìîæå ³ñíó-
âàòè àâòîíîìíî (çîêðåìà, Áóðäæ–Õàë³ôà, ÿêèé ÿê:

• áðåíä òåðèòîð³¿ óîñîáëþº àìá³ö³¿ òà ìîäåðí³-
çàö³þ Äóáàþ;

• áðåíä ïîä³¿ – ùîð³÷í³ øîó ôåºðâåðê³â íà Íî-
âèé ð³ê òðàíñëþþòüñÿ ïî ñâ³òó;

• áðåíä êîìïàí³¿ ïîâ’ÿçàíèé ³ç äåâåëîïåðîì
Emaar Properties, ÿêèé ïðîñóâàº éîãî ÿê ÷àñòè-
íó ñâîãî ³ì³äæó;

• áðåíä àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ìàº óí³êàëüíèé
äèçàéí ³ ðåêîðäíó âèñîòó, ùî çðîáèëè éîãî ³êî-
íîþ ñó÷àñíî¿ àðõ³òåêòóðè).

Ìåä³à–ðåïðåçåíòàö³ÿ: ñïîðóäè ÷àñòî ñòàþòü 
â³çóàëüíèìè ñèìâîëàìè â ðåêëàì³, ô³ëüìàõ, ñî-
öìåðåæàõ, ùî ï³äñèëþº ¿õ áðåíä–ïîòåíö³àë.

Ñåðåä íåêîìåðö³éíèõ áðåíä³â àðõ³òåêòóðíà 
ñïîðóäà çàéìàº ïåðåõðåñòÿ ì³æ áðåíäîì òåðè-
òîð³¿ òà áðåíäîì ïåðñîíè:

• ßê òåðèòîð³ÿ, âîíà âò³ëþº äóõ ì³ñöÿ.

• ßê ïåðñîíà, âîíà ìàº «îáëè÷÷ÿ», õàðàêòåð, ³ñ-
òîð³þ.

Öå ðîáèòü ¿¿ ìîñòîì ì³æ ïðîñòîðîì ³ íàðàòèâîì, 
ì³æ ìàòåð³àëüíèì ³ ñèìâîë³÷íèì. Âîíà ìîæå áóòè 
ÿê îá’ºêòîì êóëüòîâîãî ïîêëîí³ííÿ, òàê ³ ³íñòðó-
ìåíòîì ïðîñóâàííÿ ³äåé, òóðèçìó, êóëüòóðè.

Àðõ³òåêòóðíà ñïîðóäà ÿê áðåíä – öå íå ïðîñòî 
ô³çè÷íèé îá’ºêò, à ñêëàäíà ñèñòåìà çíà÷åíü, åìî-
ö³é, êóëüòóðíèõ êîä³â ³ êîìóí³êàö³é. Âèùå ìè âè-
çíà÷èëè, ùî âîíà çàéìàº óí³êàëüíå ì³ñöå ñåðåä 
íåòðàäèö³éíèõ ôîðì áðåíäó, ïîºäíóþ÷è ìàòåð³-
àëüí³ñòü ³ ñèìâîë³çì, ëîêàëüí³ñòü ³ ãëîáàëüíó ðå-
ïðåçåíòàö³þ. ¯¿ áðåíäîâà ñèëà ïîëÿãàº â çäàòíî-
ñò³ òðàíñëþâàòè ³äåíòè÷í³ñòü òåðèòîð³¿, âèêëèêàòè 
åìîö³¿, ôîðìóâàòè íàðàòèâ ³ áóòè òî÷êîþ òÿæ³ííÿ 
äëÿ ð³çíèõ àóäèòîð³é. Òåïåð ðîçãëÿíåìî ìîäåëü 
áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ÿê ö³ë³ñíó ñèñòåìó.

Ñòâîðåííÿ êîæíîãî áðåíäó ïî÷èíàºòüñÿ ï³ñ-
ëÿ ðåòåëüíîãî àíàë³çó âíóòð³øíüîãî òà çîâí³ø-
íüîãî ñåðåäîâèùà îá’ºêòó áðåíäóâàííÿ, ðåçóëü-
òàòè ÿêîãî äîçâîëÿþòü ïî÷èíàòè âèáóäîâóâàòè 
ïëàòôîðìó áðåíäó, ÿêà âèçíà÷àº ôîðìàò éîãî 
ìàéáóòíüîãî ïîçèö³þâàííÿ, ³äåîëîã³þ ³ õàðàêòåð 
ñòðàòåã³¿, âèêîðèñòîâóºòüñÿ ÿê ïðîñòèé ³ åôåê-
òèâíèé ³íñòðóìåíò óçãîäæåíîãî óïðàâë³ííÿ áðåí-
äîì íà âñ³õ ð³âíÿõ ïðèéíÿòòÿ ð³øåíü. Ïëàòôîð-
ìà áðåíäó áóäóºòüñÿ òà ñòðóêòóðóºòüñÿ íà îñíîâ³ 
ãëèáèííî¿ ä³àãíîñòèêè, ïðîâåäåíî¿ íà ð³çíèõ ð³â-
íÿõ ïðèéíÿòòÿ ð³øåíü. Ñòðóêòóðà ïëàòôîðìè çî-
áðàæåíà íà ðèñ. 2:

1. ²äåíòè÷í³ñòü áðåíäó ïåðåäáà÷àº:
Ôîðìóëþâàííÿ íàçâè òà îáðàçó: óí³êàëüíî¿

íàçâè, ùî ëåãêî çàïàì’ÿòîâóºòüñÿ, àñîö³àòèâíèé 
ñèëóåò (çîêðåìà, «Áóðäæ Õàë³ôà»).

Ôîðìóâàííÿ ñìèñëîâîãî ÿäðà: êóëüòóðíî¿, ³ñòî-
ðè÷íî¿ àáî êîíöåïòóàëüíî¿ ³äåÿ, ÿêó ñïîðóäà âò³-

Ðèñóíîê 2. Ïëàòôîðìà áðåíäó
Äæåðåëî: ñêëàäåíî àâòîðîì
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ëþº (ìîäåðí³çì, íàö³îíàëüíà ãîðä³ñòü, òåõíîëî-
ã³÷íèé ïðîðèâ).

Âèá³ð â³çóàëüíî¿ ìîâè: àðõ³òåêòóðíîãî ñòèëþ, 
êîëüîð³â, îñâ³òëåííÿ, ëàíäøàôòíîãî îòî÷åííÿ – 
óñüîãî, ùî ôîðìóº â³çóàëüíó ³äåíòè÷í³ñòü.

2. Ïîçèö³þâàííÿ ïåðåäáà÷àº âèçíà÷åííÿ ãåî-
ãðàô³÷íîãî ì³ñöÿ ö³ëüîâîãî ñåãìåíòà (çíàéòè òà 
çàéíÿòè â³ëüíó ðèíêîâó í³øó, àáî êîíêóðóâàòè â ³ñ-
íóþ÷³é) òà çàáåçïå÷óºòüñÿ êîíêóðåíòíèìè ïåðåâà-
ãàìè. Â ñó÷àñíèõ óìîâàõ çàéíÿòè â³ëüíó í³øó ìîæ-
ëèâî ëèøå â òîìó ðàç³, ÿêùî îá’ºêò áðåíäóâàííÿ 
ìàº ³ííîâàö³éíèé õàðàêòåð, àáî îñîáëèâ³ õàðàêòå-
ðèñòèêè, ÿê³ ñòàíóòü êîíêóðåíòíîþ ïåðåâàãîþ [1, 
c.112]. Äëÿ öüîãî ãåíåðóºòüñÿ ö³íí³ñíà ïðîïîçèö³ÿ:

Åìîö³éíà: âèêëèêàº çàõîïëåííÿ, ãîðä³ñòü, íàòõ-
íåííÿ, â³ä÷óòòÿ ïðèíàëåæíîñò³.

Ôóíêö³îíàëüíà: ìîæå áóòè îãëÿäîâèì ìàéäàí-
÷èêîì, ìóçåºì, ãîòåëåì, á³çíåñ–öåíòðîì, òîáòî 
ìàòè ïðàêòè÷íó ö³íí³ñòü.

Êóëüòóðíà: âò³ëþº ñïàäùèíó, ³äå¿, íàðàòèâè, ÿê³ 
âàæëèâ³ äëÿ ãðîìàäè àáî íàö³¿.

²ì³äæåâà: ï³äâèùóº ñòàòóñ òåðèòîð³¿, êîìïàí³¿ 
àáî ïîä³¿, ç ÿêîþ ïîâ’ÿçàíà.

Ïðîïîçèö³ÿ ìàº áóäè òðàíñëüîâàíà äî ïîòåí-
ö³éíî¿ ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿, ñêëàä ÿêî¿ òà ìîòèâàö³ÿ 
ïðåäñòàâëåí³ ó òàáë.1:

Âåêòîð çàëó÷åííÿ ñïîæèâà÷³â º ä³éîâèì ó ïðè-
êëàäí³é òà êîìóí³êàòèâíèé ïëîùèíàõ. Åôåê-
òèâí³ñòü ðîçâèòêó áðåíäó ó ïðèêëàäí³é ïëîùèí³ 
çàëåæèòü â³ä àðõ³òåêòóðè áðåíäó ñ³ëüñüêî¿ òå-
ðèòîð³¿. Àðõ³òåêòóðà áðåíäó ñ³ëüñüêî¿ ì³ñöåâîñò³ 
– öå ñèñòåìíà ìîäåëü ïîáóäîâè, ñòðóêòóðóâàí-
íÿ òà óïðàâë³ííÿ áðåíäîì ñ³ëüñüêîãî ðåã³îíó, ÿêà 
ïîºäíóº ð³çí³ ôîðìè ³äåíòè÷íîñò³, ö³ííîñòåé, êî-
ìóí³êàö³é òà âçàºìîä³¿ ç àóäèòîð³ÿìè. Âîíà îõî-
ïëþº ÿê êîìåðö³éí³ (áðåíäè òîâàð³â, ïîñëóã, ïîä³é, 
êîìïàí³é), òàê ³ íåêîìåðö³éí³ êîìïîíåíòè (áðåí-
äè ñï³ëüíîò, ïåðñîí, òåðèòîð³¿, àðõ³òåêòóðíèõ ñïî-
ðóä), ³íòåãðóþ÷è ¿õ ó ºäèíó áðåíä–åêîñèñòåìó, ùî 
ðåïðåçåíòóº óí³êàëüí³ñòü, àâòåíòè÷í³ñòü ³ ïîòåí-
ö³àë ñ³ëüñüêî¿ ì³ñöåâîñò³. 

Â êîìóí³êàòèâí³é ïëîùèí³ ðîçâèòîê âñ³õ áðåí-
ä³â, â ò.÷. áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè ñ³ëüñüêî¿ 
ì³ñöåâîñò³ ï³äòðèìóºòüñÿ êîìïëåêñîì çàñîá³â 
áðåíä–êîìóí³êàö³é:

• Îô³ö³éíèé ñàéò / ïëàòôîðìè: ³íôîðìàö³ÿ, 
â³ðòóàëüí³ òóðè, áðîíþâàííÿ

• Ñîö³àëüí³ ìåðåæ³: Instagram, TikTok, YouTube 
– äëÿ â³çóàëüíîãî êîíòåíòó òà â³ðàëüíîñò³

• Ìåä³à òà ïðåñà: ñòàòò³, ðåïîðòàæ³, äîêóìåí-
òàëüí³ ô³ëüìè;

• Ìåð÷ / ñóâåí³ðè: ô³çè÷íå ïðîäîâæåííÿ áðåíäó;
• Ïîä³¿ / ôåñòèâàë³: àêòèâíå çàëó÷åííÿ àóäèòîð³¿;
• AR/VR òåõíîëîã³¿: çàíóðåííÿ ó â³ðòóàëüíèé 

ïðîñò³ð ñïîðóäè;
Îïèñàíà ìîäåëü äîçâîëÿº àðõ³òåêòóðí³é ñïîðó-

ä³ íå ïðîñòî ³ñíóâàòè, à âïëèâàòè, êîìóí³êóâàòè ³ 
òðàíñôîðìóâàòè ïðîñò³ð òà óÿâëåííÿ. 

Çä³éñíèìî êåéñ–àíàë³ç îäíî¿ ç â³äîìèõ àðõ³-
òåêòóðíèõ ñïîðóä Óêðà¿íè – Ïàëàöó Òåðåùåíê³â ó 
ñåë³ ×åðâîíå Æèòîìèðñüêî¿ îáëàñò³ ç ìåòîþ âè-
ÿâëåííÿ éîãî áðåíäîâîãî ïîòåíö³àëó ÿê àðõ³òåê-
òóðíî¿ äîì³íàíòè ñ³ëüñüêî¿ ì³ñöåâîñò³. Ïàëàö Òå-
ðåùåíê³â º óí³êàëüíèì àðõ³òåêòóðíèì îá’ºêòîì, 
ùî ïîºäíóº ³ñòîðè÷íó ñïàäùèíó, åñòåòè÷íó âè-
ðàçí³ñòü ³ ïîòåíö³àë äëÿ òóðèñòè÷íîãî òà ³íâåñ-
òèö³éíîãî ðîçâèòêó. Éîãî áðåíäîâà ñèëà ïîëÿ-
ãàº â çäàòíîñò³ ñòàòè öåíòðàëüíèì åëåìåíòîì 
àðõ³òåêòóðè áðåíäó ñ³ëüñüêî¿ ì³ñöåâîñò³, íàâêîëî 
ÿêîãî ìîæóòü îá’ºäíóâàòèñÿ ³íø³ ôîðìè áðåíä³â: 
ïîä³é, òîâàð³â, ñï³ëüíîò, òåðèòîð³¿. Ïðîàíàë³çóºìî 
éîãî çà äîïîìîãîþ SWOT–àíàë³çó, ðåçóëüòàòè 
ÿêîãî ïðåäñòàâëåíî ó òàáë. 2:

1. Êîíòåêñò ³ ïåðåäóìîâè
1.1. Ëîêàö³ÿ: ñåëî ×åðâîíå, Áåðäè÷³âñüêèé ðà-

éîí, Æèòîìèðñüêà îáëàñòü.
1.2. ²ñòîð³ÿ: çáóäîâàíèé ó XIX ñòîë³òò³, íàëåæàâ ðî-

äèí³ Òåðåùåíê³â – âèäàòíèõ óêðà¿íñüêèõ ìåöåíàò³â.
1.3. Ñòàí: ÷àñòêîâî çáåðåæåíèé, ïîòðåáóº ðåñ-

òàâðàö³¿, àëå ìàº âèñîêèé ïîòåíö³àë äëÿ ðåâ³òà-
ë³çàö³¿.

2. ²äåíòè÷í³ñòü ñïîðóäè:

¹ Àóäèòîð³ÿ Ìîòèâàö³ÿ / ²íòåðåñ
1 Òóðèñòè Âðàæåííÿ, ôîòî, äîñâ³ä
2 Ì³ñöåâ³ æèòåë³ Ãîðä³ñòü, ³äåíòè÷í³ñòü
3 ²íâåñòîðè / äåâåëîïåðè Ñòàòóñ, êàï³òàë³çàö³ÿ
4 Êóëüòóðí³ ³íñòèòóö³¿ Ñèìâîë³çì, ïîä³¿
5 Àðõ³òåêòîðè / äèçàéíåðè Íàòõíåííÿ, ïðîôåñ³éíà îö³íêà
6 Ìåä³à / áëîãåðè Â³çóàëüíèé êîíòåíò, ³ñòîð³ÿ

Òàáëèöÿ 1. Ñêëàä ïîòåíö³éíî¿ ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿ áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè

Äæåðåëî: çàïðîïîíîâàíî àâòîðîì
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2.1. Â³çóàëüíà ³äåíòè÷í³ñòü (àðõ³òåêòóðíèé ñòèëü): 
íåîãîòèêà ç åëåìåíòàìè ðîìàíòèçìó, ìàëüîâíè÷å 
ðîçòàøóâàííÿ, ïîòåíö³àë äëÿ ôîòîêîíòåíòó.

2.2. Ñìèñëîâå ÿäðî: ñïàäùèíà óêðà¿íñüêî¿ ìå-
öåíàòñüêî¿ êóëüòóðè, ñèìâîë ìîäåðí³çàö³¿ ñåëà, 
ñ³ëüñüêîãî ïðîñòîðó.

2.3. Óí³êàëüí³ñòü: ïîºäíàííÿ ³ñòîðè÷íî¿ ãëèáè-
íè, åñòåòèêè òà ³ííîâàö³é (ó ìèíóëîìó – àâ³àìàé-
ñòåðíÿ íà òåðèòîð³¿ ìàºòêó).

2.4. Íàðàòèâ: «Â³äðîäæåííÿ ïàëàöó — â³äðî-
äæåííÿ ãðîìàäè».

Ö³íí³ñíà ïðîïîçèö³ÿ äëÿ ïîòåíö³éíèõ ñïîæèâà-
÷³â áðåíäó «Ïàëàö Òåðåùåíê³â» ïðåäñòàâëåíà ó 
âèãëÿä³ òàáë. 3:

4. Ö³ëüîâà àóäèòîð³ÿ ñêëàäàºòüñÿ ³ç íàñòóïíèõ 
ñêëàäîâèõ:

4.1. Òóðèñòè – øóêàþòü àâòåíòè÷í³ ëîêàö³¿ ïîçà 
ìåæàìè ìàñîâîãî òóðèçìó.

4.2. Êóëüòóðí³ ³íñòèòóö³¿ – çàö³êàâëåí³ ó ïðîâå-
äåíí³ ïîä³é, âèñòàâîê.

4.3. ²íâåñòîðè / ãðàíòîäàâö³ – ïîòåíö³àë äëÿ 
ðåñòàâðàö³¿ òà ðîçâèòêó.

4.4. Ì³ñöåâà ãðîìàäà – äæåðåëî ³äåíòè÷íîñò³ 
òà ñîö³àëüíîãî êàï³òàëó.

4.5. Ìåä³à / áëîãåðè – â³çóàëüíî ïðèâàáëèâèé 
îá’ºêò äëÿ êîíòåíòó.

5. Êàíàëè êîìóí³êàö³¿ ³ç ïîòåíö³éíèìè ñïîæè-
âà÷àìè:

5.1. Ñîö³àëüí³ ìåðåæ³: Instagram, TikTok – äëÿ 
â³çóàëüíîãî ñòîð³òåë³íãó.

5.2. Îô³ö³éí³ ïëàòôîðìè: ñàéò ãðîìàäè, òóðèñ-
òè÷í³ ïîðòàëè.

5.3. Ïàðòíåðñòâà: ç êóëüòóðíèìè ôîíäàìè, àð-
õ³òåêòîðàìè, óðáàí³ñòàìè.

5.4. Ïîä³¿: ôåñòèâàë³, ïëåíåðè, ³ñòîðè÷í³ ðåêîí-
ñòðóêö³¿.

5.5. Ìåð÷ / ñóâåí³ðè: ëîêàëüí³ ïðîäóêòè ç áðåí-
äîì ïàëàöó.

6. Ðèçèêè òà âèêëèêè:
6.1. Â³äñóòí³ñòü ô³íàíñóâàííÿ íà ðåñòàâðàö³þ.
6.2. Ïîãàíà òóðèñòè÷íà ³íôðàñòðóêòóðà.
6.3. Íèçüêà âï³çíàâàí³ñòü îá’ºêòà íà íàö³î-

íàëüíîìó ð³âí³.
6.4. Ïîòðåáà â ïðîôåñ³éí³é áðåíä–ñòðàòåã³¿.
7. Ðåêîìåíäàö³¿
7.1. Ðîçðîáèòè â³çóàëüíó ³äåíòè÷í³ñòü áðåíäó 

(ïëàòôîðìó) ïàëàöó.
7.2. Ñòâîðèòè â³çóàëüíó àéäåíòèêó (ëîãîòèï, 

ñëîãàí, êîëüîðîâà ïàë³òðà).
7.3. Ñòâîðèòè ñòîð³íêè â ñîöìåðåæàõ ç ðåãó-

ëÿðíèì êîíòåíòîì.
7.3. ²í³ö³þâàòè êðàóäôàíäèíã àáî ãðàíòîâó 

êàìïàí³þ íà ðåñòàâðàö³þ.
7.4. Çàëó÷èòè ëîêàëüíèõ ìåøêàíö³â äî ñòâî-

ðåííÿ áðåíä–ïðîäóêò³â.
7.5. ²íòåãðóâàòè ïàëàö ó áðåíä ãðîìàäè ÿê ãî-

ëîâíèé ³äåíòèô³êàòîð.
7.6. Îðãàí³çóâàòè ïåðøó êóëüòóðíó ïîä³þ íà òå-

ðèòîð³¿ ïàëàöó ÿê ñòàðò áðåíäóâàííÿ.
Íàâåäåíèé êåéñ äåìîíñòðóº, ÿê àðõ³òåêòóðíà 

ñïîðóäà ìîæå ñòàòè òî÷êîþ âõîäó â áðåíä ñ³ëüñüêî¿ 
òåðèòîð³¿, àêòèâóþ÷è åêîíîì³÷íèé, êóëüòóðíèé ³ ñî-
ö³àëüíèé ïîòåíö³àë. Ïàëàö Òåðåùåíê³â ìîæå ñòàòè 
öåíòðàëüíèì åëåìåíòîì áðåíä–àðõ³òåêòóðè ñ³ëü-

Òàáëèöÿ 2. SWOT– àíàë³ç ïîòåíö³àëó Ïàëàöó Òåðåùåíê³â äëÿ áðåíäóâàííÿ

Äæåðåëî: çàïðîïîíîâàíî àâòîðîì

Êàòåãîð³ÿ Îö³íêà

Ñèëüí³ ñòîðîíè ²ñòîðè÷íà ãëèáèíà, àðõ³òåêòóðíà óí³êàëüí³ñòü, çâ’ÿçîê ³ç ðîäèíîþ Òåðåùåíê³â, åìîö³éíà 
ïðèâàáëèâ³ñòü

Ñëàáê³ ñòîðîíè Ïîòðåáà â ðåñòàâðàö³¿, íèçüêà âï³çíàâàí³ñòü, â³äñóòí³ñòü ³íôðàñòðóêòóðè
Ìîæëèâîñò³ Ñòâîðåííÿ êóëüòóðíîãî õàáó, ðîçâèòîê òóðèçìó, çàëó÷åííÿ ãðàíò³â, áðåíäóâàííÿ ãðîìàäè
Çàãðîçè Â³äñóòí³ñòü ô³íàíñóâàííÿ, áþðîêðàòè÷í³ áàð’ºðè, êîíêóðåíö³ÿ ç ³íøèìè ðåã³îíàìè

Òàáëèöÿ 3. Ö³íí³ñí³ ïðîïîçèö³¿ äëÿ ïîòåíö³éíîãî ñïîæèâà÷à áðåíäó Ïàëàöó Òåðåùåíê³â
Àóäèòîð³ÿ Òèï ö³ííîñò³ Îïèñ

Êóëüòóðí³ 
³íñòèòóö³¿ Êóëüòóðíà Ì³ñöå ïàì’ÿò³, ïëàòôîðìà äëÿ ìèñòåöòâà, ³ñòîð³¿, îñâ³òè

Òóðèñòè Òóðèñòè÷íà Ïîòåíö³àë äëÿ åêñêóðñ³é, ôåñòèâàë³â, ïîä³é. Àâòåíòè÷íèé äîñâ³ä
²íâåñòîðà ²íâåñòèö³éíà Ïðîñò³ð äëÿ ãîòåëüíîãî á³çíåñó, àðò–ðåçèäåíö³é, êðåàòèâíèõ êëàñòåð³â

Ãðîìàäà
Ñîö³àëüíà Ì³ñöå äëÿ àêòèâ³çàö³¿ ãðîìàäè, ëîêàëüíèõ ³í³ö³àòèâ, íîâ³ ðîáî÷³ ì³ñöÿ
Åìîö³éíà Â³ä÷óòòÿ ãîðäîñò³, íîñòàëüã³¿, êóëüòóðíî¿ ïðèíàëåæíîñò³

Äæåðåëî: çàïðîïîíîâàíî àâòîðîì
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ñüêî¿ ì³ñöåâîñò³, çäàòíèì àêòèâ³çóâàòè åêîíîì³÷-
íèé, ñîö³àëüíèé ³ êóëüòóðíèé ðîçâèòîê ðåã³îíó.

Ó êîíòåêñò³ êóëüòóðíî¿ ïîë³òèêè, òóðèçìó òà îñâ³òè 
àðõ³òåêòóðí³ îá’ºêòè â ñ³ëüñüê³é ì³ñöåâîñò³ ìîæóòü ³ 
ïîâèíí³ â³ä³ãðàâàòè ðîëü ñòðàòåã³÷íèõ ³íñòðóìåíò³â 
ðîçâèòêó. Ïðîâåäåíèé êåéñ–àíàë³ç Ïàëàöó Òåðå-
ùåíê³â ïîêàçàâ, ùî àðõ³òåêòóðíà ñïàäùèíà çäàò-
íà íå ëèøå ðåïðåçåíòóâàòè ³äåíòè÷í³ñòü òåðèòî-
ð³¿, à é àêòèâ³çóâàòè åêîíîì³÷í³, ñîö³àëüí³ òà îñâ³òí³ 
ïðîöåñè. Ñàìå òîìó áðåíäóâàííÿ òàêèõ ñïîðóä ìàº 
çä³éñíþâàòèñÿ íå òî÷êîâî, à â ðàìêàõ ³íòåãðîâàíî¿ 
êóëüòóðíî¿ ïîë³òèêè, ÿêà ïîºäíóº çáåðåæåííÿ, ïî-
ïóëÿðèçàö³þ òà îñâ³òíþ òðàíñôîðìàö³þ. 

Íèæ÷å ïîäàíî ïðàêòè÷í³ ðåêîìåíäàö³¿, ÿê³ ìî-
æóòü ñòàòè îñíîâîþ äëÿ ïîë³òèêè áðåíäóâàííÿ 
àðõ³òåêòóðíèõ îá’ºêò³â:

1. ²íòåãðóâàòè àðõ³òåêòóðí³ îá’ºêòè â ðåã³îíàëüí³ 
êóëüòóðí³ ñòðàòåã³¿ äî ïðîãðàì ðîçâèòêó òóðèçìó, 
îñâ³òè, êðåàòèâíèõ ³íäóñòð³é.

2. Ñòâîðèòè áðåíä–ïëàòôîðìè äëÿ êëþ÷îâèõ 
ñïîðóä, ðîçðîáèòè â³çóàëüíó àéäåíòèêó, íàðàòèâ, 
ñëîãàí, öèôðîâó ïðèñóòí³ñòü.

3. Çàïóñòèòè îñâ³òí³ ïðîãðàìè íà áàç³ àðõ³òåê-
òóðíèõ îá’ºêò³â ÷åðåç åêñêóðñ³¿, âîðêøîïè, ³ñòî-
ðè÷í³ ðåêîíñòðóêö³¿, øê³ëüí³ ïðîºêòè.

4. Çàëó÷àòè ãðîìàäó äî ïðîöåñó áðåíäóâàííÿ, 
ïðîâîäèòè ñï³ëüí³ ïîä³¿, êðàóäôàíäèíã, ëîêàëüí³ 
³í³ö³àòèâè, âèðîáíèöòâî ñóâåí³ð³â.

5. Ðîçâèâàòè êóëüòóðíèé òóðèçì ÷åðåç àðõ³òåê-
òóðí³ ìàðøðóòè, äëÿ ÷îãî ñòâîðèòè òåìàòè÷í³ òó-
ðè, ³íòåðàêòèâí³ êàðòè, ìîá³ëüí³ äîäàòêè.

6. Çàáåçïå÷èòè ì³æñåêòîðàëüíó ñï³âïðàöþ, 
îá’ºäíàòè çóñèëëÿ îðãàí³â âëàäè, îñâ³òí³õ çàêëà-
ä³â, á³çíåñó òà êóëüòóðíèõ ³íñòèòóö³é.

7. Âèêîðèñòîâóâàòè öèôðîâ³ òåõíîëîã³¿ äëÿ ïî-
ïóëÿðèçàö³¿ AR/VR òóðè, â³äåî³ñòîð³¿, â³ðòóàëüí³ 
ìóçå¿, ³íòåðàêòèâí³ ïëàòôîðìè.

8. Ïðîâîäèòè ðåãóëÿðí³ êóëüòóðí³ ïîä³¿ íà òåðè-
òîð³¿ àðõ³òåêòóðíèõ ñïîðóä: ôåñòèâàë³, ÿðìàðêè, 
ìèñòåöüê³ ðåçèäåíö³¿, îñâ³òí³ ôîðóìè.

Ö³ êðîêè äîçâîëÿòü àðõ³òåêòóðíèì îá’ºêòàì 
ñòàòè íå ëèøå ïàì’ÿòêàìè, à æèâèìè öåíòðàìè 
êóëüòóðíîãî, òóðèñòè÷íîãî òà îñâ³òíüîãî æèòòÿ, 
ùî ôîðìóþòü íîâó ÿê³ñòü ñ³ëüñüêî¿ òåðèòîð³¿.

Âèñíîâêè 
Áðåíä àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè â ñèñòåì³ áðåíä–

ïðîñòîðó ñ³ëüñüêî¿ ì³ñöåâîñò³ çàéìàº îñîáëèâå 
ì³ñöå ÿê ïîòóæíèé ñèìâîë, ùî ïîºäíóº êîìåð-
ö³éí³ é íåêîìåðö³éí³ ôîðìè áðåíäóâàííÿ. Âîíà 

ñëóæèòü ìàòåð³àëüíèì âò³ëåííÿì êóëüòóðíî¿ òà 
³ñòîðè÷íî¿ ³äåíòè÷íîñò³, îäíî÷àñíî âèñòóïàþ÷è 
êëþ÷îâèì ÷èííèêîì çàëó÷åííÿ òóðèñò³â, ³íâåñòî-
ð³â ³ ì³ñöåâî¿ ñï³ëüíîòè. Çàâäÿêè ñâî¿é óí³êàëüí³é 
àðõ³òåêòóð³ òà êîíòåêñòóàëüí³é ö³ííîñò³ òàêà ñïî-
ðóäà ìîæå ñòàòè öåíòðîì, íàâêîëî ÿêîãî ôîðìó-
ºòüñÿ áðåíä òåðèòîð³¿, ùî ðîçâèâàº ÿê åêîíîì³÷-
íèé, òàê ³ ñîö³àëüíèé ïîòåíö³àë ðåã³îíó.

Ìîäåëü áðåíäó àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðóäè áàçó-
ºòüñÿ íà ÷³òê³é ³äåíòè÷íîñò³, ùî â³äîáðàæàº óí³-
êàëüí³ñòü àðõ³òåêòóðíîãî ñòèëþ, ³ñòîð³¿ òà êîí-
öåïö³¿ ñïîðóäè, à òàêîæ íà ö³íí³ñí³é ïðîïîçèö³¿, 
ùî ïîºäíóº åìîö³éíèé, êóëüòóðíèé, òóðèñòè÷íèé 
³ ôóíêö³îíàëüíèé àñïåêòè. Âàæëèâîþ ÷àñòèíîþ 
ìîäåë³ º âèçíà÷åííÿ ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿ – â³ä òó-
ðèñò³â ³ ì³ñöåâèõ æèòåë³â äî ³íâåñòîð³â ³ êóëüòóð-
íèõ îðãàí³çàö³é – òà ñòâîðåííÿ ñèñòåìè êàíàë³â 
êîìóí³êàö³¿, ÿê³ çàáåçïå÷óþòü çàëó÷åííÿ, ³íôîð-
ìóâàííÿ ³ âçàºìîä³þ ç öèìè ãðóïàìè.

Çàãàëüí³ ðåêîìåíäàö³¿ äëÿ åôåêòèâíîãî áðåí-
äóâàííÿ àðõ³òåêòóðíèõ îá’ºêò³â âêëþ÷àþòü ³íòå-
ãðàö³þ áðåíäó ñïîðóäè ó øèðøó êóëüòóðíó ïî-
ë³òèêó òà ðåã³îíàëüí³ ñòðàòåã³¿ ðîçâèòêó, àêòèâíå 
çàëó÷åííÿ ì³ñöåâî¿ ãðîìàäè òà ïàðòíåðñòâ ì³æ 
âëàäîþ, á³çíåñîì ³ êóëüòóðíèìè ³íñòèòóö³ÿìè. 
Âàæëèâî ðîçâèâàòè îñâ³òí³ ïðîãðàìè, êóëüòóðí³ 
ïîä³¿ ³ òóðèñòè÷í³ ìàðøðóòè, à òàêîæ çàñòîñîâó-
âàòè ñó÷àñí³ öèôðîâ³ òåõíîëîã³¿ äëÿ ïîïóëÿðèçà-
ö³¿ ³ ñòâîðåííÿ ³íòåðàêòèâíîãî äîñâ³äó, ùî ðîáèòü 
áðåíä æèâèì ³ ïðèâàáëèâèì äëÿ ð³çíèõ àóäèòîð³é.

Ñòðàòåã³÷íî áðåíäóâàííÿ àðõ³òåêòóðíî¿ ñïîðó-
äè â ñ³ëüñüê³é ì³ñöåâîñò³ º íå ïðîñòî çáåðåæåííÿì 
ñïàäùèíè, à êàòàë³çàòîðîì êîìïëåêñíîãî ðîçâèò-
êó, ùî ôîðìóº ºäèíó áðåíä–åêîñèñòåìó òåðèòîð³¿. 
Òàêèé ï³äõ³ä çàáåçïå÷óº áàëàíñ ì³æ ìèíóëèì, ñó-
÷àñíèì ³ ìàéáóòí³ì, ïîñèëþþ÷è êóëüòóðíó ³äåíòè÷-
í³ñòü ³ ñòâîðþþ÷è óìîâè äëÿ ñòàëîãî ñîö³àëüíîãî, 
åêîíîì³÷íîãî òà êóëüòóðíîãî çðîñòàííÿ ãðîìàäè.
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